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BAGLAM VE BASLANGIC DURUMU

Izmir merkezli, dekant/kesif seti odakli bir Shopify parfiim e-ticaret markasi. Calismaya basladigimizda
markanin Search Console, Google Analytics (GA4) ve Tag Manager kurulumu yoktu — yani organik performans
timuyle Olglimsiizdl. Bu nedenle "6nceki doneme gore" bir kiyas mimkiin degil; case, 6l¢iim altyapisini sifirdan

kurup
o temelden itibaren 3 ayda yakalanan ivmeyi anlatir. Ilk isimiz kérliigii ortadan kaldirmak, ardindan teknik temizlik
ve icerik/GEO tarafinda biylimeyi baslatmak oldu.

YAPILAN CALISMALAR

* Qlciim altyapisinin sifirdan kurulmasi: GSC + GA4 + GTM kurulumu; e-ticaret event'lerinin (goriintiileme, sepete
ekleme, satin alma) dogru yapilandirilmasi ve gercek zamanli veri akisinin saglanmasi.

= Teknik SEO: site sagligi calismalari; yonlendirme (redirect) kayitlarinda tekillestirme ve cakisma ¢oziimii (898 - 389
tekil satir).
. Uriin & kategori sayfalari SEO: {ir(in ve kategori sayfalarinin SEQ optimizasyonu ve yapisinin diizenlenmesi.

Yapisal veri (Schema): (ir(in ve koleksiyon sayfalarina schema isaretlemesi eklenerek arama sonuclarinda zengin
sonug (rich snippet) goriindrligl saglandi.

On-page & icerik SEO: arama niyeti odakli on-page ve icerik optimizasyonu.
Raporlama: GSC + GA4 + Shopify verileriyle aylik, ROI odakli performans raporu ve toplanti sireci.

SONUCLAR — iLK AY -» UCUNCU AY

753 - 1.110"%*7 10.600 - 13.900 .3,

Organik tiklama (GSC - Nisan - Haziran) Gosterim (GSC - Nisan = Haziran)

7,6 - 6,8 ~26.200 - ~67.100 TL**>

Ortalama konum (yiikseldi) Arama kaynakli satis (Shopify iligkilendirmesi)

%89,6 2.590 / 34.500

Organikaramadaetkilesimorani — en nitelikli kanal (GA4, 3 aylik toplam tiklama / gosterim - %7,5 CTR
Haziran)

GA4 bunu dogruluyor: Haziran'da Organic Search kanali 1.585 oturum ve ~67.400 TL gelir Giretti ve oturum basina ~116 sn
etkilesimle sitenin en nitelikli trafik kaynagi oldu.
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GSC — 3 aylik organik performans (2 Nis — 1 Tem 2026): 2.590 tiklama, 34.500 gésterim, ylikselen egri.
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GSC — ilk ay (Nisan, kesikli ¢izgi) ile li¢lincli ay (Haziran, diiz ¢izgi) karsilastirmast: tiklama +%47, gbsterim +%31, konum 7,6 — 6,8.

| GEO / YAPAY ZEKA KANALI SINYALi
Satis artik yalnizca klasik Google aramasindan gelmiyor. ilk aydan itibaren ChatGPT (izerinden satis goriildii (~700

TL) ve Ulclincli ayda DuckDuckGo ve Bing de gelir Greten kanallara donlsti. GA4 bu donemde ayri bir "AI
Assistant" kanal grubu kaydetmeye basladi — yani liretken arama motorlari olciilebilir bir satis kaynagi haline geldi.

| ONE CIKAN BULGULAR

Bulgu Veri Yorum

Uriin rich snippet'leri 200 tiklama / 5.047 gosterim  Yapisal veri arama goriinimiinde galisiyor

Mobil trafik agirlig ~%76 tiklama  Mobil oncelikli; masalstt konumu (11,4) firsat alani
Icerik SEO (blog) 57 tiklama - konum 5,3  Rehber icerigi organik giris kapisi olusturuyor
Filizlenen non-brand sorgular "izmir parfim" (2,8) - "...muadili"  Marka disi ve lokal gortintrliik basliyor

Diiriist cerceve: Bu donemde tiklamalarin 6nemli kismi marka sorgularindan (scentface, scentface parfiim) geldi — yeni kurulan
bir 6lgimde beklenen ve saglikli bir tablo. Bir sonraki fazin hedefi, marka disi kategori/lriin ve lokal sorgularda gortintrligu
biyltmek. 3 ay SEO icin erken bir siire oldugundan buradaki deger, kalici bir 6lciim + teknik temel kurulmasi ve net bir yiikselis
ivmesinin baglatilmasidir.

KULLANILAN ARACLAR & SONRAKI ADIMLAR
. Araclar: Google Search Console, GA4, Google Tag Manager, Shopify Analytics.

Sonraki adimlar: non-brand kategori/lriin sorgularina yonelik igerik ve i¢ linkleme; masaltisti siralama iyilestirmeleri;
Urtin/koleksiyon sema isaretlemesinin genisletilmesi; GEO tarafinda Giriin bilgisinin tiretken motorlara daha net
sunulmasi.

Tim veriler Google Search Console, GA4 ve Shopify'dan alinmistir (Nisan—Haziran 2026). Gelir rakamlari Shopify satis iliskilendirmesine dayanir; GA4 kanal
verisiyle dogrulanmistir.

Bu rapor; calismayi yiiriten Oguzhan Karakus'un sagladig bilgiler ile Google 6lctim araclari (GSC, GA4) ve Shopify verileri temel alinarak yapay zeka
destegiyle hazirlanmistir.
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